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Den Europaeiske
Landbrugsfond for Udvikling
af Landdistrikterne

PARTNER |

Se "European Agricultural Fund for Rural Development’ (EAFRD)
DLBR.

Danmark og Europa investerer i landdistrikterne



http://europa.eu/legislation_summaries/agriculture/general_framework/l60032_en.htm
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Det oplevende individ

Relationer

Kultur

Strukturelle rammer
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Detailhandelsforbrugere - arketyper

Den nemhedsorienterede Den uengagerede
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Skeptikeren

Negativ overfor gkologi og
andre maerker

Danske varer
Sundhed
Smag og kvalitet
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Den traditionelle

+ danske varer, + de
"gode gamle dage’, +
sundhed, + varer med
nistorie om hvor produktet
Kkommer fra, og hvem der
nar produceret varen

+ tilsaetningsstoffer
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Den uengagerede

Tilbudssggende

Ingen holdning til maerker
og gkologi m.v.

Laver mad fra bunden
Traditionelle rettet
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Den nemhedsorienterede

Vil gerne kagbe mere
gkologi, men synes det er
for dyrt

Vil gerne kagbe lokalt men
for besveerligt

Hurtigt og nemt
~eerdigretter
Kendte maerker

(bkolc-Jgisk Landsforening
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Individualisten

Dyre fgdevarer af hgj
kvalitet

@kologi vigtigt
Mad og livsglaede

handle direkte hos
landmand, specialbutikker

Bkologisk Landsforening
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|dealisten

@kologi = hgjere kvalitet
@kologi = sundhed

Naturen, klima,
dyrevelfeerd, GMO,
danske fgdevarer

Madinteresseret
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En ny (gkologisk) forbruger?

Den engagerede, feellesskab, Terapi orienterede forbruger (pro-

10 | lllustrator: Liv Grud Vestbjerg


http://www.google.dk/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=8FpwGZNuUPFC3M&tbnid=JRWXdlbpvBZZnM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.dn.dk/Default.aspx?ID=273&ei=mG5JUt7cGqyQ4gS6_IGAAg&bvm=bv.53217764,d.bGE&psig=AFQjCNFAVle09o56ah5DuOBBzgHImbZBhg&ust=1380630547982987
http://blog.spiredenver.com/wp-content/uploads/communitygarden.jpg
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Detailhandelsforbrugere - arketyper

Den nemhedsorienterede

®

Individualisten ldealisten Den feellesskabsorienterede,
engagerede forbruger

11 Kilde: @kologien arketyper, 2013 —
| @kologisk Landsforening



